Příloha č. 4: Pravidla hodnocení nabídek

Dílčí hodnotící kritérium č. 1 nabídková cena, váha kritéria 30%
V rámci tohoto dílčího hodnotícího kritéria hodnotí zadavatel nabídkovou cenu za kompletní předmět plnění veřejné zakázky v Kč bez DPH stanovenou v souladu se zadávacími podmínkami.

Pro hodnocení výše nabídkové ceny v Kč bez DPH použije hodnotící komise bodovací stupnici v rozsahu 1 až 100. Každé jednotlivé nabídce je dle dílčího kritéria přidělena bodová hodnota, která odráží úspěšnost předmětné nabídky v rámci dílčího kritéria. Pro toto kritérium, pro které má nejvhodnější nabídka minimální hodnotu kritéria, získá hodnocená nabídka bodovou hodnotu, která vznikne násobkem 100 a poměru hodnoty nejvýhodnější nabídky k hodnocené nabídce dle následujícího vzorce:


Zaokrouhlování bude prováděno na dvě desetinná místa.

Dílčí hodnotící kritérium č. 2 Návrh mediálního mixu, váha kritéria 35%

V rámci hodnotícího kritéria č. 2 – Návrhu mediálního mixu bude hodnocen návrh jednoho univerzálního propagačního spotu v kreativní režii dodavatele. Pro účely hodnocení zadavatel stanovil následující bodovou stupnici, dle které přidělí každému předloženému návrhu body:

[bookmark: _Hlk59007905]10 bodů: Návrh nejoriginálněji a nejatraktivněji oslovuje cílovou skupinu, je schopen ji motivovat k dodržování opatření vlády a ministerstva a také k zájmu o podrobnější informace, návrh respektuje cíle a naplňuje komunikační sdělení kampaně, tj. rychlejší a efektivnější zvládnutí současné pandemické situace v České republice Další body lze získat, pokud návrh splňuje tato kritéria:
· 2 body: Návrh pracuje s reálnými příběhy lidí a inspiruje se v reálných situacích, ve kterých se může ocitnout každý z nás. Cílová skupina se s příběhem ztotožní. 
· 3 body: Návrh využívá známou osobnost či influencera.
[bookmark: _Hlk59007959]7 bodů: Návrh originálně a atraktivně oslovuje cílovou skupinu, je schopen ji motivovat k zájmu o podrobnější informace, ale už méně k dodržování opatření vlády a ministerstva, návrh s drobnými výhradami respektuje cíle a naplňuje komunikační sdělení kampaně tj. rychlejší a efektivnější zvládnutí současné pandemické situace v České republice

[bookmark: _Hlk59008036]5 body: Návrh ne příliš vhodně oslovuje cílovou skupinu a nemotivuje ji k dodržování opatření vlády a ministerstva a k zájmu o podrobnější informace. Návrh respektuje cíle a naplňuje komunikační sdělení kampaně dodržování opatření vlády a ministerstva jen se zásadními výhradami.

[bookmark: _Hlk59008066]3 body: Návrh nevhodně oslovuje cílovou skupinu a nemotivuje ji k dodržování opatření vlády a ministerstva a k zájmu o podrobnější informace. Návrh nerespektuje cíle a nenaplňuje komunikační sdělení kampaně dle k  dodržování opatření vlády a ministerstva. 

0 bodů: Nesplňuje zadání. 
Nabídce s největším počtem bodů přidělí hodnotící komise 100 bodů a každé další nabídce počet bodů, který vznikne násobkem 100 a poměru hodnoty nejvýhodnější nabídky k hodnotě hodnocené nabídky dle následujícího vzorce:


Výsledek tohoto bodového hodnocení hodnocené nabídky bude vynásoben vahou dílčího kritéria dle následujícího vzorce: 
počet bodů, které hodnocená nabídka získala x 35%

Zaokrouhlování bude prováděno na dvě desetinná místa.

Dílčí hodnotící kritérium č. 3 Návrh grafického vizuálu, váha kritéria 35%

[bookmark: _GoBack]V rámci hodnotícího kritéria č. 3 – Návrh grafického vizuálu budou hodnoceny návrh jednoho univerzálního grafického vizuálu v kreativní režii dodavatele. Pro účely hodnocení zadavatel stanovil následující bodovou stupnici, dle které přidělí každému předloženému návrhu body:

[bookmark: _Hlk59008155]10 bodů: Návrh nejoriginálněji a nejatraktivněji oslovuje cílovou skupinu, je schopen ji motivovat k  dodržování opatření vlády a ministerstva a také k zájmu o podrobnější informace, návrh respektuje cíle a naplňuje komunikační sdělení kampaně k  dodržování opatření vlády a ministerstva. Další body lze získat, pokud návrh splňuje tato kritéria: 
· 2 body: Návrh pracuje s reálnými příběhy lidí a inspiruje se v reálných situacích, ve kterých se může ocitnout každý z nás. Cílová skupina se s příběhem ztotožní. 
· 3 body: Návrh využívá známou osobnost či influencera. 
7 bodů: Návrh originálně a atraktivně oslovuje cílovou skupinu, je schopen ji motivovat k zájmu o podrobnější informace, ale už méně k dodržování opatření vlády a ministerstva, návrh s drobnými výhradami respektuje cíle a naplňuje komunikační sdělení kampaně k dodržování opatření vlády a ministerstva. 

5 body: Návrh ne příliš vhodně oslovuje cílovou skupinu a nemotivuje ji k dodržování opatření vlády a ministerstva k zájmu o podrobnější informace. Návrh respektuje cíle a naplňuje komunikační sdělení kampaně k dodržování opatření vlády a ministerstva jen se zásadními výhradami.  

3 body: Návrh nevhodně oslovuje cílovou skupinu a nemotivuje ji k dodržování opatření vlády a ministerstva a k zájmu o podrobnější informace. Návrh nerespektuje cíle a nenaplňuje komunikační sdělení kampaně k dodržování opatření vlády a ministerstva.

0 bodů: Nesplňuje zadání.  

Nabídce s největším počtem bodů přidělí hodnotící komise 100 bodů a každé další nabídce počet bodů, který vznikne násobkem 100 a poměru hodnoty nejvýhodnější nabídky k hodnotě hodnocené nabídky dle následujícího vzorce:


Výsledek tohoto bodového hodnocení hodnocené nabídky bude vynásoben vahou dílčího kritéria dle následujícího vzorce: 
počet bodů, které hodnocená nabídka získala x 35%

Zaokrouhlování bude prováděno na dvě desetinná místa.
Určení ekonomicky nejvýhodnější nabídky
Hodnocení ekonomické výhodnosti nabídek bude provedeno následovně: na základě součtu výsledných bodových hodnot všech kritérií bude stanoveno pořadí úspěšnosti jednotlivých nabídek tak, že jako nejúspěšnější bude stanovená nabídka, která dosáhla nejvyšší bodové hodnoty. 
Maximální počet bodů, které lze získat v rámci dílčích kritérií je 100.   
Dodavatel není oprávněn podmínit jím navrhované hodnoty (údaje), které jsou předmětem hodnocení, další podmínkou. Podmínění nebo uvedení několika rozdílných hodnot, které jsou předmětem hodnocení, je důvodem pro vyloučení dodavatele ze zadávacího řízení.


